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Ficha técnica 

 
Directora Fundación Itaú: Alex Niz 
Director Fundación Carlos Pusineri Scala: Aldo Pusineri 
 
 
Coordinadora General: Marie Mitsui 
Coordinadora de Producción: Alegría González Planás 
Coordinador de Comunicación: Stefan Knapps 
Coordinador de Sobrevivientes: Gonzalo Recalde 
Equipo Fundación Itaú: Yenny Rejala, Belén Pérez, Melissa Moyano. 
 
 
Sistematización: Olinda Ruiz 
 
La información que se encuentra en este documento puede ser utilizada 
libremente siempre y cuando se indique la fuente. En cuanto a su reproducción 
completa y/o impresión podrán realizarse luego de haber obtenido el permiso y 
aprobación de los representantes de Emergentes. 
 
Para más información: consultas@emergentes.com.py 
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PRESENTACIÓN  

FACILITADORES DEL LABORATORIO 

LABORATORIO DE MÚSICA 

METODOLOGÍA 
 

DIA 1  
1.1 Proyección y expectativa de los integrantes del proyecto 
1.2 Roles y equipo de producción 
1.3 Estudios y/o sellos 
1.4 Documentar el proceso 
1.5 Producción y post producción  
1.7   Proceso de registro 
1.8   Programadoras 
 

DÍA 2 
2.1  ESTRATEGIAS Y PLANIFICACIÓN PARA LANZAMIENTO DE CONTENIDOS 
2.1.2 TIENDAS DE STREAMING O PLATAFORMAS 
2.1.3 ETAPAS 

b. Carga 
c. Promoción Interna y Externa 
d. Lanzamiento  
e. Playlist 
f. Seguimiento 
g. Resultados 

2.2 DISTRIBUCIÓN Y PROMOCIÓN (MEDIOS TRADICIONALES Y DIGITALES)  

DÍA 3 
3.1 INSUMOS PARA LLEGAR A MEDIOS 
3.1.1 ARMADO DEL KIT DE PRENSA 

a. Gacetilla  
3.2 COMERCIALIZACIÓN (GIRA DE SHOWS EN VIVO Y PRENSA) 
3.2.1 OBJETIVOS 

a. Visibilidad - Expansión  
b. Crear y Ganar Nuestra Propia Audiencia 
c. Comercialización - Venta De Shows En Vivo (Management) 

3.2.2 TRABAJOS CON CIUDADES DEL INTERIOR 
 

DÍA 4 
4.1 CUESTIONES PARA RESPONDER A LA HORA DE ESCRIBIR TU PROYECTO 
4.2 FUENTES DE FINANCIAMIENTO 
4.3 INTERNACIONALIZACIÓN: MERCADOS Y FERIAS DE MÚSICA, REDES 
 

VOCES DE LOS PARTICIPANTES 

DATOS DE CONTACTO 
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Facilitadores del laboratorio 
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LUCAS TORIÑO 

PAMELA RUIZ DÍAZ 
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“Les damos la bienvenida al taller! En este laboratorio vamos a compartir más que 
nada la experiencia de tantos años en el rubro de la música, a principios de los años 

2000 empecé mi camino de manager, y hace 4 años estoy impulsando Planea Música. 
Junto con Pamela Ruiz Díaz, hemos desarrollado el contenido para este laboratorio en 

base a nuestra experiencia laboral. Esperamos que sea de gran utilidad. Este primer día 
de taller abordaremos la producción y desarrollo de una carrera musical” 

 Lucas Toriño 

 

 

DÍA 1 

Palabras Iniciales 
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https://www.instagram.com/estudiociudadnueva/
https://www.facebook.com/supernovaestudiospy
https://www.instagram.com/loborecordingstudiospy/
https://www.instagram.com/sajoniastudio/
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https://www.dinapi.gov.py/
https://www.apa.org.py/
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https://www.sgp.com.py/
http://aieparaguay.org.py/
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“Siempre es importante trabajar de manera legal por más 
que sean amigos. La regalias están relacionadas al 
registro que ustedes hacen, porque ahí declaran el 

porcentaje de cada integrante, que ya va depender de 
como el equipo se distribuye las ganancias.” 

 

Lucas Toriño 

 

https://cdbaby.com/
https://www.dittomusic.com/
https://www.tunecore.com/es/
https://altafonte.com/
https://onerpm.com/
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DÍA 2 

Palabras Iniciales  
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“Tener claro cuál es el segmento y el radar 
geográfico al que apunta el artista. Hoy día es 

mucho más accesible hacerlo también con 
referentes internacionales.” 

Lucas Toriño 
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“Hay que ver como se relaciona el 
lanzamiento de la canción con el público” 

 

Lucas Toriño 

“Los lanzamiento en streming son los días 
viernes, deben estar bien planificados, no 

se puede hacerlo con 1 semana de 
anticipación, porque no se garantiza que 

el evento sea aprovechado” 

Lucas Toriño 

“Si lanzamos todo el mismo día o a la misma 
hora agostas los recursos, porque los fans se 

dispersan en los diferentes canales, y se 
pierde el interés pronto. El nivel de oyentes 

disminuye a los largo de los días.” 

 

Pamela Ruiz Diaz 
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DÍA 3 

Palabras Iniciales  

0 

“Cuantos más medios ocupemos, va ser mejor para nosotros, porque 

vamos a tener más públicos, cada medio tiene su propia audiencia.” 

Pamela Ruiz Díaz 

 

“Deben optimizar los recursos, hacer varias ciudades en un finde. Por 
ejemplo setiembre es el mes de la primavera y juventud, en donde se 

hacen muchos festejos, y los conciertos suelen ser atractivos. Esos puntos 

debemos tener en cuenta para planificar giras” 

Lucas Toriño 

 

“La base es tener una frecuencia de contenidos para entregar a los 
seguidores. Deben tener estrategias para sus redes sociales, usar los 

algoritmos. Son ilimitadas las posibilidades en ese ámbito” 

Lucas Toriño 
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“El sueño de todo artista, es no tener límites geográficamente, hoy con las redes 
sociales y toda la distribución de los canales digitales eso es posible. Por eso es muy 

importante armar bien el kit de contenido” 

 Lucas Toriño 
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“Si sos una banda joven, y si la banda suena bien, no deben temer a ocupar 
espacios, los grandes festivales también miran a los proyectos jóvenes”  

Lucas Toriño 
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“También tienen que pensar en los beneficios que les van a dar a los 
aliados, no solo los beneficios propios” 

Lucas Toriño 

 

“Hay varias figuras de comercialización, pero lo primero sería salir a 
tocar en el circuito de bares o salas de conciertos, que valoren la música 

en vivo para sus clientes. El 80% de los bares de Asunción tienen una 
tarima con una infraestructura mínima para bandas en vivo.” 

Lucas Toriño 
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DÍA 4 

Palabras Iniciales  
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“Todo se centraliza en Asunción, entonces desde el año 
pasado FONDEC, avisó que iba dar prioridad a proyectistas 
que involucren ciudades del interior o que sean del interior. 

Esas son cuestiones que pueden servirnos para proyectar una 
convocatorio en  esa institución” 

Lucas Toriño 

http://aieparaguay.org.py/
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“Los programas IBER nacen en México, ellos tienen una serie de 
categorías de financiamiento, la que tiene más demanda es la de 

movilidad, porque lo más caro suelen ser los pasajes para las giras. 
Invierten hasta 10.000$, y la aplicación es 100% de manera digital” 

Lucas Toriño 

 

 

https://www.apa.org.py/
https://www.apa.org.py/
https://www.apa.org.py/
http://www.juandesalazar.org.py/
http://www.ccpa.edu.py/
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“El proyecto termina cuando uno presenta la rendición, no 
cuando terminamos las actividades planificadas, por eso 

tenemos que hacer el ejercicio de la documentación y  cerrar 
todos los pasos correctamente” 

Pamela Ruiz Díaz  

http://www.iberescena.org/
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“Este laboratorio me dio una panorama impresionante de lo que es la industria de la 
música, me ayudaron a dimensionar lo que implica” 

 

“Espero algún día interactuar con cada uno, o encontrarnos en algún escenario. Este 
curso me dejó ver a artistas que ya están haciendo grandes trabajos en Paraguay” 

 

“Yo tengo un proyecto que lo deje dormido 10 años, y con este laboratorio pude notar 
que la industria es muy grande y que se necesita un buen tiempo para hacer bien cada 

paso que requiere un proyecto, y ahora estoy más decidido y preparado para dar el 
paso y retomarlo” 

Datos de consulta  

Voces de los participantes  


