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Desde la Fundacion Itau y la Fundacion Carlos Pusineri Scalag, se impulsé la
segunda edicion de Emergentes, iniciativa que nace en el 2019 como un
concurso, bajo el propdsito de ser una plataforma de despegue para el arte
emergente de Paraguay.

Debido a la pandemia del Covid 19 y los desafios al que se enfrenta la
sociedad, Emergentes ha adaptado su propuesta original a la situacion actual
de los artistas, trascendiendo el formato concurso y generando nuevos

espacios de formacién denominados Laboratorios.

La segunda edicidn de Emergentes cuenta con tres laboraforios: Artes Visuales
y Pldasticas, Musica y Artes Esceénicas. Los laboratorios brindan herramientas
para la elaboracién de proyectos artisticos, buscan que los artistas adquieran
conocimientos de gran utilidad para el proceso de aplicacidn de sus propios
proyectos a concursos, fondos u otros que puedan asegurar la sostenibilidad

y el despegue de los mismos.

Este documento es la sistematizacion de la experiencia vivida durante los dias
15. 16. 17 y 18 de setiembre, encuentros virtuales del laboratorio de Musica, a

cargo de los facilitadores Lucas Torifo y Pamela Ruiz Diaz
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LUCAS TORINO:

Musico y productor. Director de Planeador Produccion y Comunicacion, y
del sello digital Planea Musica desde donde busca poner en el radar
regional o mundial a la musica paraguaya. Inicidé su carrera en el ano
2000 y desde ese entonces ha logrado la exportacidon de trabagjos de
arfistas con giras en Chile, Uruguay, México y otros paises. Acompand la
carrera de bandas como Villagran Bolanos, Flow entre otros.

PAMELA RUIZ DIAZ:

Comunicadora. Se desempefna como desarrolladora de estrategias para
distribucion digital en el sello Planea Musica. Recienfemente impulsd un
proyecto para visibilizar el rol de las mujeres en la industria y la escena
musical a traves del primer directorio de datos de mujeres que ocupan la
escena musical nacional.



Laboratorio de Musica
El laboratorio de Musica estuvo dirigido, a traves de una convocatoria con

postulaciones, dirigida a artistas con o sin trayectorig, con una idea o
proyecto artistico en construccion.

El Laboratorio estuvo compuesto por cuatro talleres de dos horas cada uno,
en los cuales se compartieron herramientas, orientaciones y discusiones en
torno a las necesidades de los proyectos de los participantes.

La seleccion estuvo a cargo del equipo de Emergentes y de los facilitadores
del Laboratorio. A contfinuacion la lista de las personas seleccionadas que
formaron parte de los talleres:

Estefania Ramirez Giuliano Garcia Edgar Martinez
Gustavo Silvero David Delvalle Gustavo Candia
Fernanda Chdvez

Norman Kronawetter Mauricio Ramirez
Verdnica Barreto
Contanza Mufoz Augusto Duarte Lucero Martinez
Claudio Vera Jorge Duarte Jorge Vera
Alberto Celma César Martinez Natalia Rocio Gomez
Rodrigo Acost

oarige Acosta Carlos Veldzquez Mathias Cdceres

Sebastiadn Rodriguez

David Correa Jorge Galeano
Paddy Calvo

Esteban Rojas Gabriel Sasahuma

Mauricio Nufez Sara Gomez
METODOLOGIA

El laboratorio se estructurd en torno a dos grandes femas que fueron
desarrollados en cuatro clases de 2horas cada una. Cada clase contaba con
una presentacion guia pero al mismo tiempo se buscaba intercambiar ideas y
experiencias en torno a las necesidades reales de los participantes.



! 4
Palabras Iniciales

“Les damos la bienvenida al taller! En este laboratorio vamos a compartir mds que

nada la experiencia de tantos afios en el rubro de la musica, a principios de los afios
2000 empecé mi camino de manager, y hace 4 afios estoy impulsando Planea Musica.
Junto con Pamela Ruiz Diaz, hemos desarrollado el contenido para este laboratorio en
base a nuestra experiencia laboral. Esperamos que sea de gran utilidad. Este primer dia
de taller abordaremos la produccion y desarrollo de una carrera musical”

Lucas Torino

Los disertantes comentaron que el primer paso, y tal vez el mds importante
como bandg, es ponerse de acuerdo en el camino que quieren recorrer.

sCudl es la proyeccioén y la expectativa de los artistas? Esa la primera pregunta
que dabre un panorama de posibilidades. Los primero es manejar las
expectativas del grupo musical, de lo contrario se generan diferencias y las

cuestan tomar decisiones a futuro.

Luego de pasar por el proceso de ensayo de componer las canciones, es
muy importante definir quién va a trabgjar en la produccidn de los materiales.
Definir quién se hace cargo de la produccion ejecutiva, establecer tiempos y
dineros en un presupuesto. Elaborar un presupuesto.

Actualmente se crean singles, ya no es necesario grabar un dlbum entero, eso
estd determinado por la canfidad de jornada de grabacion que se puedan

costear.



No todos los grupos tienen un manager, por eso es importante definir los roles

que serdn necesarios para la pre produccion, produccidon y postproduccion
(Redactores, Cédmaras, Disefiadores o llustradores, etc) También es importante
definir si serd necesario recurrir a un Productor Arfistico o ¢ colaboraciones
con musicos de otras bandas

A veces los grabaciones realizadas en pre produccion, o las sesiones de
escucha para ver si encontramos tomas interesantes son muy importantes y
muy Utiles, porque pueden ahorrarnos en el futuro.

También es importante tener reuniones para debatir los conceptos bdsicos
antes de ir al estudio. Considerar la continuidad discogrdfica y conceptual.
Como una primera aproximacion se pueden considerar los covers, grabacion
de demos y la retroalimentacidn con el equipo creativo. (Disefiadores,

Audiovisualistas, Redactores).

Algunos estudios y/o sellos nombrados en el taller fueron los siguientes:
Ciudad Nueva https://www.instagram.com/estudiociudadnueva/
Supernova https://www.facebook.com/supernovaestudiospy

Lobo Recording https://www.instagram.com/loborecordingstudiospy/

Kamikaze Records / Simple Music https://www.instagram.com/sajoniastudio/

Es importante documentar todo el proceso en foftos y videos para contar con
insumos “Detrds de las cdmaras” y material de archivo para utilizarlos en el
futuro. Llevar un diario del proceso. Escrito o capturado en audio y video.

El disertante mostré como ejemplo un material audiovisual “Retrato en

Movimiento” de la artfista Zoe Gatusso que se puede encontrar en youtube.

El disertante compartio las siguientes etapas de la produccion:
a. Grabaciéon

b. Premezcla: se da en el proceso de produccion de las canciones


https://www.instagram.com/estudiociudadnueva/
https://www.facebook.com/supernovaestudiospy
https://www.instagram.com/loborecordingstudiospy/
https://www.instagram.com/sajoniastudio/

c. Mezcla: Se hace a la par que se graban los temas, con el productor.

Tambien explicd lo que significa: “Stems” en la produccién de audio, una fuente
es una coleccién discreta o agrupada de fuentes de audio mezcladas,
generalmente por una sola persona. Se puede entregar un solo vastago en
mono, estéreo o en multiples pistas para sonido envolvente.

También se refirid a radio edits diciendo que en la musica, una edicion de
radio o una mezcla de radio es una modificacion, generalmente truncada,
destinada a hacer que una cancidon sea mds adecuada para la reproduccion
en el qire, ya sea que se qjuste a la duracién, la blasfemig, el temq, la
instrumentacion o la forma.

En cuanto a la Post-produccion el Mastering es un proceso muy importan,
porque se da un ida y vuelta constante entre la persona que hace el master
y la banda que escucha una tras ofra pista para ver como va cerrdndose el
proyecto.

En el mastering se define el orden de las canciones, el espacio entre ellas.
Una vez definido el mastering, la banda solicita al ingeniero el resultado en

formatos para publicar en multiples medios.

La obra estd protegida desde el momento de su creacién conforme lo
establece el Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y
Artisticas, del cual Paraguay es parte.

Sin embargo, su registro ante la Direccion General de Derecho de Autfor y
Derechos Conexos tiene a su cargo el Registro Nacional de Derechos de
Autor, con el propdsito de contar con un principio de prueba cierta de los
hechos y actos que consten de él, ademds de servir de base de datos que
aporta a fines estadisticos y a la promocion de la cultura.

El registro también puede servir como prueba ante un Tribunal de Justicia en
el caso de controversias relacionadas con el derecho de autor.

La disertante facilitd las entidades en donde se deben registrar las obras:
DINAPI: https://www.dinapi.gov.py/

APA: https://www.apa.org.py/


https://www.dinapi.gov.py/
https://www.apa.org.py/

SGP: https://www.sgp.com.py/

AIE: http://aieparaguay.org.py/

El simbolo © a menudo se usa para indicar que una obra estd protegida por
el derecho de autor. A continuacion del simbolo se incluye el nombre del
propietario de los derechos de autor y el ano en el que la obra fue creada.

Por ejemplo: “© OMPI, 2007” indicaria una publicacién de la OMPI producida
en el ano 2007. Como el simbolo © no es mds que una indicacién, no es
necesario insertarlo en las obras para que estas estén protegidas. Aungque una

obra no lleve el simbolo ©, puede estar protegida por el derecho de autor.

También comentd brevemente sobre las funciones de cada una de estas

entidades. A contfinuacion se comparte 1o expuesto en la presentacion:

La Direccion Nacional de Propiedad Intelectual. Se encargan de
disefiar, implementar, fomentar y coordinar las politicas publicas de propiedad
intelectual, concediendo la proteccion de los derechos derivados de esta
materia a fin de garantizar la seguridad juridica a sus titulares

Autores Paraguayos Asociados. Es una sociedad de gestion colectiva
que recaudqg, administra y distribuye las regalias que son generadas por el
uso comercial de las obras de sus socios y representados.

Entidad Paraguaya de Arfistas Intérpretes o Ejecutantes. Es una Entfidad
de Gestion Colectiva de los derechos intelectuales de los artistas intérpretes o
ejecutantes.

: Es la Sociedad de Gestion de Productores Fonogrdficos.
Asociacion civil sin fines de lucro, que representa a los productores
fonograficos (compariias discogrdficas, productores independientes vy
autogestionados), y a los Artistas Intérpretes o Ejecutantes gestionando e todo
el fodo el pais sus derechos de comunicacion publica y radiodifusion.
Son los encargados de oforgar licencias para la refransmision y comunicacion

publica de musica grabadag, videos musicales, simulcasting y webcasting.
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Las agregadoras sirven de intermediarios enfre las tiendas de streaming y los
musicos. Lo importante es leer sobre cada uno y donde trabajan. Es importante
tener en cuenta los porcentagjes de regalias, Country Managers, Herramientas
de Promocién y Marketing, Asistencia/Soporte en las propuestas de las
Agregadoras. A continuacion el listado de agregadoras recomendadas por la
disertante:

Cd Baby https://cdbaby.com/

Ditto Music https://www.dittomusic.com/

Tunecore https://www.tunecore.com/es/

Altafonte https://altafonte.com/

One Rpm https://onerpm.com/

Una de las preguntas de los participantes fue si existen mujeres productoras
referentes en Paraguay, la disertante  Si existen, algunas, entre ellas: Giuli

Mendizza, Atei Cabral, Margie Nielsen, Dahia Valenzuelo.

“Siempre es importante trabajar de manera legal por mds
que sean amigos. La regalias estdn relacionadas al
registro que ustedes hacen, porque ahi declaran el

porcentaje de cada integrante, que ya va depender de

como el equipo se distribuye las ganancias.”

Lucas Torino
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Palabras Iniciales

El disertante dio inicio al segundo dia del laboratorio explicando que se
desarrollarian dos temas importantes relacionados a las estrategias vy
planificacion de contenidos tanto videos como audios, y se abordaria fodo lo

que implica el proceso de distribucion y promocion.

Es importante entender que las agregadoras sistematizan el contenido para
luego ddrselos a las tiendas y cada tienda tiene un representante regional que
se encarga de curar el contenido. A continuacion veremos algunas pistas que

pueden ser Utiles para esta instancia de los proyectos:

— 212 TIENDAS DE STREAMING O PLATAFORMAS

Son plataformas para escuchar musica o ver videos sin necesidad de
descargarlos, se tfransmiten al instante en cualquier dispositivo con acceso a
la red. (Spotify, Deezer, Itunes, Apple Music, Youtube Music, Google Play Music,
Tidal, Shazam, Claro Musica y muchisimas mas) También todo lo relacionado
con las plataformas de videos musicales como Youtube, Vimeo, Tidal, iTunes y
ofras.

A confinuacion el listado de Herramientas Utiles para esta instancio, compartida
por la disertante: Spotify For Artists, Apple For Artists , Amazon Music for Artists,
Show.co, MUsico DIY (blod de Cd Baby)

12



——— 223 ETAPAS
Los disertantes clasificaron el proceso en etapas, de manera a facilitar a los
participantes un panorama general de los pasos que deben seguir. Las etapas
identificadas  son: Cargg, Promocion Interna y Externa, Lanzamiento,

Seguimiento, Playlist, Resultados.

Lo primero es identificar los materiales con los que contamos, para luego
definir fecha de lanzamiento. Elaborar los materiales necesarios para eso:
audio, portadg, resena y biografias, género, links redes sociales, cédigo ISRC

/UPC, ficha técnica. Carga de materiales

Este periodo previo debe ser de 4 semanales idealmente, tambieén se pueden
hacer en menos tiempo, pero no es recomendable. Armar los materiales y
trabajar un cronograma es importante en esta instancio.

PLantillas de Ejemplo de cronograma hecho por Planea Musica:

b3 k2 = EJEMPLO ORGANIZACION PITCH A PLATAFORMAS - Excel

Insertar Disefio de pagina Farmulas Datos Revisar Vista Q' ;Qué desea hacer?

- T o | e 4 f e R e
B e Arial |10 A A | =E=E =3 Ajustar texto General - : o e o
i = Hz B W

Pegar N K 5 - i D A~ === =3= ECombinarycentrar - &=+ 95 om0 55 £f FDI.'I"I’.'IEtCI Pattormato Estifos
condicional * comotabla~ celdd
jortapapeles Fuente = Alineacion 1 Momero F] Estilos
J25 ¥ S
A B G o] E F G H
B
| OBJETIVO: CRECIMIENTC DE FOLLOWERS EN SPOTIFY
F | OBJETIVO: CRECIMIENTO DE FOLLOWERS EN DEEZER
| OBJETVO: CRECIMIENTO DE FOLLOWERS EN YOUTUBE
7
i 4
b | =
0 OmmmEmSiEEIERDALTEJBED )
ol LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGD
Z |Red social FBAGTW FBAGTW FBAGITW FBAGTW FBIGTW
Campafia expectativa
Campafia expectativa. Copy: Actualizar con las 2 i ;ppy ¢Sanen
- = LT Post libre ( hablar que tambien tenemos - . o
Sequi nuestro perfilen nuevas imagenes de . Post libre (foto de la  Actualizacion
% . o ' sobre algin ensayo  un perfil en L
@Spotifylatam y podras preduccien. Cambiar 4 . banda/ videos avatar
5 : o grabacion del @Deezerlating?
escuchar nuestras galeria de Spotify 2 s ) . documentales ) Deezerfyoutube
- 3 ; single) Animate a seguirnos
canciones 12/06° (novedad) :
para tener mas
acceso a lo nuevo
3
4
5
L] ORGAH:IZACK')! FECHAS 8 DE ENERO AL 14 DE JUNIO -
Eal| LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
& |Red social FBAGTW FBAGTW FBAGMTW FBAGITW FBIGTW
o Activar recordatoric LANZAMIENTO
ar Lk depee- lanzamiento Instagram single y videoclij
PRE SAVE. Campafia pre Imagenes pre- save de Show.co P H g ale ¥ L P Repost notas de
S . : Stories. Activar ( compartir links i
save de Show.co produccion videoclp (link de youtubs x : = prensa/menciones
ocutta) estreno videoclipen  de las tiendas y
9 | ! youtube etiquetas)
0
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En cuanto a la promocion es importante conocer los materiales e

informaciones necesarias para dar a conocer nuestro trabajo.

En cuanto a la promocidon externa es necesario contar materiales para los
agregadoras. A continuacion se muestra un check list de informacién para
Pitch en tiendas, para poder ordenar los datos a presentar en el formulario

de promocion.

o Nombre de Artista

o Track a destacar

e UPC

o Fecha de lanzamiento

o Territorios a Desarrollar

o Geéneros

o Festivales/Participaciones especiales

e Link Spotify - NUmero de Seguidores y Oyentes
e Link Apple Music

e Link Youtube - Cantidad de Suscriptores

e Letra de la cancidn

La promocion interng, sin embargo se realiza desde el Sello, o si el artista
decide hacerlo por su cuenta. Si uno tiene contemplado trabagjar con prensa

tradicional o redes sociales, deben contar con cronograma y una estrategia.

CANVAS: version beta de spotify, es una aplicacién que no todos tienen, para
acceder a ella se debe demostrar como se desenvuelve el trabajo del artistq,
para que fe incluyan, es un frabgjo que se readliza con las agregadoras.

Obtener esta plataforma es un gran paso.

“Tener claro cudl es el segmento y el radar
geogrdfico al que apunta el artista. Hoy dia es
mucho mds accesible hacerlo también con
referentes internacionales.”

Lucas Toriiio

14



Algunas acciones que se pueden hacer para el lanzamiento son:

- Compartir links de las diferenfes plataformas
- Monitorear playlists oficiales / seguidores
- Compartir resenas, comentarios, articulos de los medios

- Generar smart Urls (link tree - link fire - tonoden)

» linktree @ roneoen @ linkfire

“Si lanzamos todo el mismo dia o a la misma “Los lanzamiento en streming son los dias
hora agostas los recursos, porque los fans se viernes, deben estar bien planificados, no
dispersan en los diferentes canales, y se se puede hacerlo con 1 semana de
pierde el interés pronto. El nivel de oyentes anticipacio’n, porque no se garantiza que
disminuye a los largo de los dias.” el evento sea aprovechado”

Pamela Ruiz Diaz Lucas Toriho

“Hay que ver como se relaciona el
lanzamiento de la cancidn con el publico”

Lucas Torino

Existen varios tipos de playlist en donde se puede uno alojar, pero es muy
importante que inviten a los seguidores a seguir los perfiles. Cuando uno quiere
acceder a informacién sobre estas tiendas, se sugiere que primero la exploren

como wusuarios. Como musicos se debe enftender cémo funcionan las

-
i _
; (8 ,/
o &

Made in Paraguay Té ParaTres Mi Tereré

herramientas.
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Una vez que el material ya esté publicado es hecesario seguirlo. Monitorear
en plataformas de analiticas y estadisticas como chartmetric social blade -
redes sociales, Spotify for Artists, o directamente con la agregadora personal

que maneje cada uno.

Ejemplo de Chartmetric:

Artists

ANTISY

Villagran Bolanos

Paraguayan Rock

El andlisis constante es o que ayuda a saber quién les estd escuchando, que
es fundamental para planificar nuestras siguientes estrategias.

Ejemplo de spotify for artists:

Sources of streams TDF countries forthis song
i Hla an gal T
four profile and cotalog 2TH o ak
Lintmnse's v playliats and lbeary 2%

Argenting 1k
Othar latapers playlisis 1%

Chila b7
Spotity algorithmes playliat 1

pertity aldgorithmie playll Moxico 265

Spotify editorlal playlists 235

Speain 136
Cher - Coaall
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En esta instancia se deben presentar todos los materiales y herramientas que

el artista o la banda ya prepard con anterioridad para la distribucion digital,
Es importante contar con una base de datos de periodistas de distintos medios
de comunicacion (radio, tv, prensa escrita, blogs, etc) incluso periodistas
especializados (Ejemplo: REDPEM), es muy importante, hacerles llegar todo ese
contenido a ellos. También estd la posibilidad de contratar para esta etapa @

un sello de distribucidn o una agencia de PR, seria lo ideal.

;Con quiénes trabagjar?

« Agencias de PR (Relaciones publicas)

Sellos

Independientes

Reestructuracion de Fan Page + Plan de Lanzamiento ler. Single

[
N

2.1
2.1 Plar'-ufnfan:nﬂ:n de campana del material
Lunﬁ. coion ¥ Gestion - Agenda de "-"I‘:alld a Medios

Ejemple Propuesia de Planea Mosica




DIA 3

Palabras Iniciales

El disertante dio inicio al tercer dia del laboratorio explicando que se

desarrollarian dos temas importantes relacionados a la comercializaciéon a los

insumMos necesarios para llegar a los medios de comunicacidn necesarios para

impulsar los proyectos.

311 ARMADO DEL KIT DE PRENSA

Contar con un KIT de prensa correctamente elaborado es necesario para la

difusion de los trabajos. Se debe conocer la informacion que se requiere

desde cada medio de comunicacion

“Cuantos mds medios ocupemos, va ser mejor para nosotros, porque
vamos a tener mds publicos, cada medio tiene su propia audiencia.”
Pamela Ruiz Diaz

“Deben optimizar los recursos, hacer varias ciudades en un finde. Por
ejemplo setiembre es el mes de la primavera y juventud, en donde se
hacen muchos festejos, y los conciertos suelen ser atractivos. Esos puntos
debemos tener en cuenta para planificar giras”

Lucas Torifio

“La base es tener una frecuencia de contenidos para entregar a los
seguidores. Deben tener estrategias para sus redes sociales, usar los
algoritmos. Son ilimitadas las posibilidades en ese dmbito”
Lucas Torifo
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Contar una historia sobre la bandag, deben tener en cuenta que los periodistas

reciben muchos materiales y debemos narrarnos de forma atractiva y creativa.
A continuacion algunos elementos que pueden servir para la redaccion de la
misma:
o Definir qué vamos a comunicar. Especificar si es una girg, un nuevo
lanzamiento, una novedad, efc.
e Informacién sobre el artista o proyecto.
e Fecha de lanzamiento
e Informacidén sobre la letra. Contar brevemente sobre qué frata
e Inspiracion y referencias.
o ;Cuenta una historia en particular?
o Género (especificar)
o ;Colaboraciones especiales? ;Quiénes integran el proyecto?
e ;DOnde podemos encontrar el material?
e Afadir links ( redes y plataformas)
e Afadir numero/email de contacto
o También es importante contar con los materiales en diferenfes formatos:
Audio (Mp3, Wav), Videoclip, Fotos, Grdficas O Flyers, Arte De Single, Ep

o Album.

Tombién es importante pulir la base de datos con contactos de
Artes&Espectdculos de los diferenfes medios locales, blogs, radios, ty,

periodistas independientes.

Es muy Util contar con una planilla de seguimiento para acompanar el proceso

de nuestra estrategia.

MEDIO PROGRAMA FECHA LINK
HOY digital 12 de mayo | https:/hwwnw hoy.com.py/espectaculos/banda-paraguaya-mr.-hyde-presenta-a-su-loco
Ultima Hora digital 15 de mayo | hitps: timahora.com/mr-hyde-lanzo-nueve-sencillo-denominado-loco-n2885400.html

Fanduti digital 13 de mayo | http:/iwww nanduti.com py/2020/05/11 3imr-hyde-estrena-nuevo-corte

Pynandi digital 11 de mayo | hitps-/itwitter com/PynandiRock/status/12599365677471375467=08

ABC Color digital & de mayo | https: b com py/edicion-impresalartes-espectaculos/2020/05/08/mr-hyde-presentaloco/

La Nacidn digital 11 de mayo | https: anacion.com.py/espectaculo/2020/05/11/banda-ganadora-de-sali-del-garage-2019-lanza-nuevo-sencillo/
Canal 13 v & de mayo | https: comfracepy/status/12688071581832862737s=08

Rock&Pop (programa Ha|Radio - audio & de mayo|programa La Casa de los Perros

Radio Nacional del Parad Radio - audio T de mayo | cancion y resefia

Asaje Rock Digital 12 de mayo | https://asajerock.home. blog/2020/05/12/mr-hyde-estreno-nuevo-corte-musical

Radio Santa Helena Radio - Encarnacion mayo | https:/fwww desdeparaquay com#EnUnaNota
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También se pueden redlizar Clipping de prensqg, para condensar toda la

informacion y volverlo mas accesible para los comunicadores.

Ejemplo de clipping:

VIV AL X XX X NN\ A /71\\
CLIPPING DE PRENSA g St 3¢ i )
Mr. Hyde presenta “Loco”
s ; oy b i etm
MEDIC: ABC COLOR DIGITAL
FECHA: 8 DE MAYO
LiNK: https://www.abc.com.py/edicion-
impresa/artes-
espectaculos/2020/05/08/mr-hyde-
presenta-loco/

Todo el trabgjo de promocién desarrollado en la clase 2, con los contenidos

que forman todos estos materiales bien direccionados, logran la “EXPANSION”
del Artista a fraveés de los periodistas especializados y diversos medios que
fueron seducidos por “tales contenidos” (buenas canciones, buenas fotos,

ilustraciones, descripciones) del proyecto, e hicieron ECO de la propuesta de

este Artfista.

“El suefno de todo artista, es no tener limites geogrdficamente, hoy con las redes

sociales y toda la distribucion de los canales digitales eso es posible. Por eso es muy

importante armar bien el kit de contenido”
Lucas Torifo

— 35.2.1 OBJETIVOS

a. Visibilidad - Expansion

Uno de los objetivos debe ser lograr que todos conozcan el proyecto, por eso

es muy importante tener materiales de buena calidad para la difusidon

b. Crear y Ganar Nuestra Propia Audiencia

Se debe dibujar un camino teniendo en cuenta las relaciones publicas y prensa

como espacios importante en donde ganar audiencia.
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c. Comercializaciéon - Venta De Shows En Vivo (Management)

Tener en cuenta los circuito de Venues en la Capital porque es donde
se concentra mayormente la actividad de la industria, conocer a los
Promotores de los Festivales, ocupar shows y eventos privados, inclusive

Festivales Patronales en un primer momento.

“Si sos una banda joven, y si la banda suena bien, no deben temer a ocupar
espacios, los grandes festivales también miran a los proyectos jévenes”
Lucas Torifio

mm———— 3523 TRABAJOS CON CIUDADES DEL INTERIOR

A. Circuitos Comunes: Villarrica - Encarnacion - Ciudad del Este - Caacupé,
otros. (Se arma segun presupuesto)

B. Estrategia - Juntarse con alguna banda amiga del interior (produccion
y logistica local)

C. Sondear Aniversarios de Radios en el Interior que siempre recurren @

Shows en Vivo como experiencia para sus Eventos

En todos los casos, hay que trabagjar una Campana de Comunicacion con
buenos disenos o fotografias + Boletines Informativos para hacer promocion
de los shows, giras y acciones en general. Cuando se vigjo, armar el Schedule
Diario, que incluya aparte del soundcheck, visita a medios locales, esto

potencia muchisimo y afianza la relacion con ellos.

“También tienen que pensar en los beneficios que les van a dar a los
aliados, no solo los beneficios propios”
Lucas Torifio

“Hay varias figuras de comercializacion, pero lo primero seria salir a
tocar en el circuito de bares o salas de conciertos, que valoren la musica
en vivo para sus clientes. El 80% de los bares de Asuncion tienen una
tarima con una infraestructura minima para bandas en vivo.”
Lucas Torifio
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y

Palabras Iniciales

El disertante dio inicio al cuarto dia del laboratorio explicando que se
desarrollaria cémo ultimo tema las formas de abordar el financiamiento de los
proyectos, compartiendo sus experiencias sobre las diferentes fuentes y

estrategias utilizadas.

Los disertantes facilitaron un listado de items debemos resolver y plasmar a
la hora de escribir un proyecto.

1. ;Como se llama tu proyecto? - Titulo

2. ;Por qué es necesario? - Fundamentacion

3. ;:Donde se realizard? - Ambito / localizacion

4. 5A quién va dirigido? - Destinatarios/publico

5. 3Qué pretende redlizar? - Objetivos generales y especificos

6. ;Cudnto tiempo dura este proyecto? - Cronograma / Metodologia

7. 3Quién va a readlizar? recursos humanos/ equipo de trabajo

8. ;Con qué vamos a readlizar? - recursos materiales/ otras financiaciones /
costos de entradas o venta de libros, etc

9. :Como sabré si he cumplido? - Evaluacion / Métodos / Rendiciones
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Los disertantes compartieron las principales fuentes de financiamiento que
actualmente se encuentran apoyando a los artistas.
A. Fondo Nacional de las Culturas y las Artes.
Se encarga de promover y financiar actividades culturales privadas en
todo el territorio nacional. Disciplinas:
Artes Escénicas
Artes Plasticas y Visuales
Literatura
Musica
Artes Audiovisuales
Estudio y Andlisis sobre Cultura y Arte
Multidisciplinario
Becas
Difusion
“Todo se centraliza en Asuncidn, entonces desde el afio
pasado FONDEC, aviso que iba dar prioridad a proyectistas
que involucren ciudades del interior o que sean del interior.
Esas son cuestiones que pueden servirnos para proyectar una

convocatorio en esa institucion”
Lucas Torino

B. Secretaria Nacional de Cultura
Promueve el respeto a la diversidad, impulsa la creacién e innovacion
de las artes, garantiza la participacion e inclusion, protege cultural
material e inmaterial, rescata la historig, costumbres, fradiciones vy
elementos identitarios en todo el territorio nacional y posiciona al

Paraguay en el mundo.

C. AIE - Entidad de Artistas, Intérpretes y Ejecutantes.

Pagina http://aieparaguay.org.py/
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D. APA Sociedad de Gestion Autores Paraguayos Asociados.
Pagina https://www.apa.org.py/

E. EMERGENTES
Plataforma de despegue para el arte emergente en Paraguay,
incentivando a la produccién, formacidon, capacitacion y exposicion del

arte en todas sus manifestaciones.
Pagina https://www.emergentes.com.py/
F. Centro Cultural Juan de Salazar
Pagina http://www.juandesalazar.org.py/
G. Centro Cultural Paraguayo Americano.
Pagina http://www.ccpa.edu.py/
H. Secretaria General Iberoamericana:

Se fortalecen los Programas e Iniciativas de Cooperacidn para
posicionar y considerar la cultura como eje fransversal del desarrollo.
Formulacion de politicas publicas de manera coordinada con los
gobiernos y administraciones nacionales, estatales, departamentales,
territoriales y locales para la instrumentacion y puesta en marcha de
acciones para una mayor dotacion de servicios culturales de calidad
en la regién asi como facilitar la circulaciéon de las expresiones culturales
y favorecer la puesta en valor del patrimonio cultural de cual somos

depositarios.

“Los programas IBER nacen en México, ellos tienen una serie de
categorias de financiamiento, la que tiene mds demanda es la de
movilidad, porque lo mds caro suelen ser los pasajes para las giras.
Invierten hasta 10.0005, y la aplicacion es 100% de manera digital”
Lucas Torifio
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Programa de cooperacion exclusivamente dedicado al sector musical

iberoamericano.

El Progroma de Fomento de las Musicas Iberoamericanas Ibermusicas,
como proyecto multilateral de cooperacion técnica y financiera entre
los Ministerios y Secretarias de Cultura de la region, cumple con creces

estos objetivos.

Programa de Desarrollo en Apoyo a la Construccion del Espacio

Audiovisual lIberoamericano

Programa de Cooperacion Iberoamericana para las Artes Escénicas.
Estd integrado por 16 paises: Argenting, Bolivig, Brasil, Chile, Colombig,
Costa Rica, Cubo, Ecuador, ElI Salvador, Espang, Meéxico, Panamd,
Paraguay, Peru, Portugal y Uruguay.
Estos paises realizan una aportacion anual de recursos, para constituir
un fondo econdmico concursable, abierto a profesionales de las artes
escénicas que residen en los paises miembros del programa.
Pagina http://www.iberescena.org/

“El proyecto termina cuando uno presenta la rendicion, no

cuando terminamos las actividades planificadas, por eso

tenemos que hacer el ejercicio de la documentacion y cerrar

todos los pasos correctamente”
Pamela Ruiz Diaz

Los Mercados o Ferias de Musicas, son plataformas de promocion y
circulacion en la que musicos, compositores, productores, agencias,
empresarios, marcas, disqueras, editoras y demds agentes de la cadena
de valor del sector, descubren nuevas oportunidades de negocio y se
actualizan sobre las Ultimas tendencias en la industria, propiciando que
empresarios culturales nacionales e internacionales conozcan las

mejores propuestas musicales producidas en el pais sede del evento, y
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puedan agendarlas en festivales, circuitos artisticos, salas especializadas

y ferias culturales de todo el mundo.

Voces de los participantes

A continuacion se comparten algunas voces de los partficipantes de este
laboratorio:

“Este laboratorio me dio una panorama impresionante de lo que es la industria de la
musica, me ayudaron a dimensionar lo que implica”

“Espero algun dia interactuar con cada uno, o encontrarnos en algun escenario. Este
curso me dejo ver a artistas que ya estdn haciendo grandes trabajos en Paraguay”

“Yo tengo un proyecto que lo deje dormido 10 afios, y con este laboratorio pude notar
que la industria es muy grande y que se necesita un buen tiempo para hacer bien cada
paso que requiere un proyecto, y ahora estoy mds decidido y preparado para dar el
paso y retomarlo”

Datos de consulta

Los disertantes facilitaron a los participantes sus datos de contacto, para

seguir aclarando las dudas que vayan surgiendo una vez terminado el
laboratorio
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